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What’s 第三級產業？  1.提供實體商品：例如批發、零售業。 

                      2.提供服務性勞務：例如運輸、倉儲、金融、保險業等。 

一、中地理論 

 目的：解釋人類消費行為及都市分布的空間規律性。 

 名詞定義： 

   1.中地：提供商品與服務給消費者的地點。 

   2.中地機能：中地所能提供的商品與服務。 

 基本假設： 

   1.自然條件─地表平坦、氣候相同、資源分布均相同 

   2.人文條件─人口平均分布、居民需求、嗜好與背景均相同 

   3.交通條件─沒有工具差異，共同運費隨距離呈固定比例增加 

   4.生產者追求最大利益為目標；消費者追求最低代價滿足最大需求為目標。 
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 商品圈>商閾 商品圈=商閾 商品圈<商閾 

示意圖 

    

收益 營收>成本 營收=成本 營收<成本 

關係 
生產者賺錢， 

吸引商家投資。 

收支相抵， 

商家可維持營業。 

生產者虧錢， 

商家將會倒閉。 

主要概念 1 

商品圈與商閾 

消費者願意到中地接受服務的最大距離範圍。 

能維持中地機能正常營運的最小距離範圍。 商閾 

 

商品圈 
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過程 

     

狀況 中地稀少 多個中地 相切型 重疊型 重疊平分 

意義 商品圈>商閾 
商品圈>商閾 

(商品圈相切) 
市場區域相切 市場區域重疊 市場區域平分 

描述 

1. 無競爭 

2. 商家增加 

1. 還有無服務區 

2. 商家增加中 

3. 商家維持都能

獲利的間距 

1. 還有無服務區 

2. 商品圈縮小到

等於商閾。 

 

1. 商家增加以填

補無服務區。 

2. 商家過度競爭 

1. 雙方各退一步

平分重疊區。 

2. 同時滿足消費

者與生產者。 

 

 圖片來源：國立臺灣師範大學/全人教育百寶箱〈中地六角形市場區域網的形成〉

（邱麟翔繪圖） 

主要概念 2 

市場區域的形成 

*商家彼此競爭下的結果    形成六角形的市場區域。 
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*越高級的中地包含的服務越全面。 

*各種等級的中地範圍會彼此重疊。 

 

 

 中地理論的意涵： 

1. 從社會整體的角度，企圖為人類生活的空間分布，指出一個最有效益的安排方式。 

2. 除了運用在商業據點的選擇，也可以運用在都市規劃或公共建設的選址等等。 

 

 低級商品 高級商品 

商品價格 低 高 

需求頻率 高 低 

實例 柴、米、油、鹽 珠寶、電器 

中地等級 商品等級 商品需求頻率 市場區域 服務人數 同類中地間距 中地個數 

高級中地 高~低都有 高~低都有 大 多 遠 少 

低級中地 低 高 小 少 近 多 

主要概念 3 

中地等級 

 商品等級 

低級中地 高級中地 
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二、零售業 

 零售業：直接將商品販售給消費者的行業。 

 區位：以中地理論為依歸。(人口、交通、距離) 

 變遷： 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 商圈：都市中商店聚集的地區，提供民眾消費、娛樂的功能，能促進城市的經濟、藝文發展。 

傳統零售業 

1. 資本小 

2. 固定場所營業 

 

現代零售業 

1. 開架式陳列商品 

2. 電子收銀機結帳 

3. 連鎖經營 

4. 自營的物流公司 

雜貨店 

傳統市場 

百貨公司 

便利商店 

 

超級市場 

 

購物中心 

量販店 

 

郊區(停車方便) 

特色：一次購足 

中心商業區 

廟口、村莊路口 

聚落中心、路旁空地 都市社區中心 

三叉路口(三角窗) 

特色：少量多樣 

物流革新 

資訊革新 

新消費文化 
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 物流革新： 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

批發商→中盤商→零售商 

宅配 

物流中心的優點： 

1. 倉儲到配送統一管理 

2. 節省轉手成本 

3. 及早反應市場需求 
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三、觀光遊憩業 

「觀光＋遊憩」＝異地旅行＋休閒活動。 
「無煙囪工業」＝觀光遊憩業可以帶動地方經濟發展。 
 

 觀光資源與區位： 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 影響： 
 

正面影響 
1.觀光商圈的形成、刺激地方經濟發展。 
2.促進文化交流。 

負面影響 
1.環境與資源的破壞。 
2.遊客過多造成交通與治安不佳。 
3.過度消費文化的形成。 

 

 

觀光景點附近形成提供食宿、

資訊等服務項目的市場區域。 

大小規模會隨觀光景點等級與

旅遊淡旺季改變。 

補充：觀光商圈 

自然資源 

人文資源 

娛樂購物資源 

資源趨向性 

資源獨特性 地點安全性 

地點便利性 交通易達性 


